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PIANO DI LAVORO

PROF.ssa Rita Pepegna                  MATERIA: Pianificazione Pubblicitaria 
CLASSE V  Sezione I
A.S.  2011 / 2012
	 POSSESSO PREREQUISITI

	 

RISULTATI PROVE DI  INGRESSO

	Livello insufficiente %
	 Livello base %
	Livello intermedio %
	Livello avanzato %

	
	
	 
	 
	 
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	 
	 
	 
	
	 
	 

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	 
	 
	 
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


STRATEGIE DI INTERVENTO

ASSI CULTURALI E COMPETENZE

Obiettivi di apprendimento secondo quanto concordato in Riunioni Dipartimentali e Consigli di Classe.

Competenze:
- utilizzare correttamente i termini specifici di base della disciplina

- collocare l’opera nell’ambito storico e geografico; 

- cogliere le relazioni tra le opere e il contesto culturale considerando in modo particolare la 
  committenza, la destinazione e il rapporto con il fruitore.
- cogliere gli aspetti specifici del manufatto artistico relativi alla tecnica e alla tipologia
- riconoscere le modalità secondo le quali gli artisti utilizzano e modificano tradizioni e   

   modi di   rappresentazione in relazione alla funzione dell’arte e al contesto storico
Competenze
Richiami e approfondimenti relativi a competenze acquisite negli anni precedenti.

E’ in grado di individuare i collegamenti tra le diverse funzioni svolte in un agenzia pubblicitaria, nella rete.

E’ in grado di  attivare le strategie più idonee al fine di garantire il successo della campagna pubblicitaria.

Sa individuare e selezionare i mezzi e i veicoli più idonei per la trasmissione del messaggio.

E’ in grado di decodificare e utilizzare le principali figure retoriche.

Sa gestire, in base agli obiettivi, la comunicazione Above the line e Below the line.

E’ in grado di cogliere i principali collegamenti tra i fattori che costituiscono la Brand Equità.

Acquisizione di un linguaggio tecnico, specifico della disciplina
Conoscenze

Sa individuare le strategie più idonee per garantire il successo di una campagna pubblicitaria.

Sa applicare in modo coerente i principi della pianificazione pubblicitaria, servendosi delle figure retoriche nella costruzione di un messaggio pubblicitario.

Conosce le caratteristiche e le potenzialità dei mass-madia.

Conosce gli elementi della comunicazione Above the line e Below the line.
Conosce le caratteristiche dei new media e le caratteristiche del nuovo consumatore.

Conosce il ruolo svolto dal brand nel determinare le azioni di marketing aziendale

Conosce le figure retoriche.

Conosce il linguaggio specifico della disciplina.
STRUMENTI DI VERIFICA / VALUTAZIONE

	Lezioni frontali supportate dal  libro di testo.

Risposte a domande, formulazione di domande, sintesi ed esposizione degli argomenti.

Misurazione: partecipazione, impegno e progressione nell’apprendimento, autonomia, capacità di comunicare e metodo di studio.



FREQUENZA DELLE VERIFICHE (distinguere scritto e orale)

	ORALI due verifiche per quadrimestre

SCRITTE due verifica per quadrimestre




MODALITA’ E TEMPI PER LA COMUNICAZIONE DEI RISULTATI DELLE VERIFICHE  

	ORALI  immediata

SCRITTE  entro 10 giorni


DOCENTE:Rita Pepegna       MATERIA : …PIANIFICAZIONE PUBBLICITARIA

CLASSE : 5I 


	N°

Ord
	Bl.tem/Moduli
	Competenze
	Abilità


	Conoscenze
	Metodo/

strumenti
	Tipologia 

verifiche
	copr (se presen)
	Colleg.interdisc
	Tempo

previsto

	1
	RIPASSO E APPROFONDIMENTI

	Sviluppo delle capacità di cogliere relazioni esistenti tra diversi fattori del marketing, del target e del mercato.
	Sviluppo delle capacità di analizzare gli elementi fondanti del marketing, del target e del mercato.
	Approfondimento delle conoscenze delle variabili del marketing, del target e del mercato; potenziamento della conoscenza del linguaggio specifico.
	Lezioni frontali.
	Scritto e orale

grafiche
	
	Progettazione grafica e fotografia
	30 ore

	2
	LA PUBBLICITA’BELOWE THE LINE

	E’ in grado di individuare le diverse finalità della comunicazione belowe the line e le relazioni con la comunicazione abowe the line.
	E’ capace di cogliere la relazione tra diversi obiettivi di comunicazione, strumenti e target audience.
	Conosce le diverse forme di comunicazione belowe the line.
	Lezioni frontali.
	Prove scritte e orali

grafiche
	
	Progettazione grafica e fotografia
	12 ore

	3
	I NEW MEDIA

	Cogliere le capacitò comunicative dei new media.

	E’ in grado di individuare le funzioni dei new media in una campagna integrata.
	Conosce le caratteristiche generali dei new media e le caratteristiche del nuovo consumatore.
	Lezioni frontali.
	Prove scritte e orali

grafiche
	
	Progettazione grafica e fotografia
	12 ore

	4
	LA MARCA

	E’ in grado di analizzare gli elementi legati alla gestione e allo sviluppo del valore della marca.
	E’ in grado di individuare le azioni di marketing legate alla marca e di analizzare le componenti del suo valore e del suo significato.
	Conoscere  la marca e gli elementi che determinano il suo valore e il ruolo che svolge nell’ambito delle azioni di marketing.
	Lezioni frontali.
	Prove scritte e orali grafiche

	
	Progettazione grafica e fotografia
	12 ore

	5
	LA CAMPAGNA PUBBLICITARIA

	E’ in grado di cogliere le relazioni tra obiettivi, funzioni e ruoli professionali all’interno dell’iter progettuale della campagna pubblicitaria.
	E’ in grado di cogliere la complessità delle relazioni funzionali convergenti nello sviluppo della campagna ed è capace di analizzare la struttura di una comunicaz. Pubblicitaria.
	Conoscere  il processo di sviluppo della campagna pubblicitaria.
	Lezioni frontali.
	Prove scritte e orali

grafiche
	
	Progettazione grafica e fotografia
	15 ore

	6


	LA RETORICA 
	E’ in grado di decodificare le diverse figure retoriche.
	E’ in grado di utilizzare le figure retoriche trasferendo le capacità acquisite al contesto progettuale.
	Conoscere le figure retoriche.
	Lezioni frontali.
	Prove scritte e orali

grafiche
	
	Progettazione grafica e fotografia
	15 ore


Terni : 28 – 11 – 2011                                                                                                                                                      Firma

                                                                                                                                                                                       Rita Pepegna
Si ricorrerà a diversi approcci metodologici funzionali ai bisogni della classe dosando le informazioni e variando gli itinerari di lavoro al fine di adattarli alle necessità dei singoli e consentire una maggiore individualizzazione dell’insegnamento.
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