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PIANO DI LAVORO

PROF.  Marco Trastulli                 MATERIA:  Progettazione grafica
CLASSE  4H
A.S.  2011/2012
ASSI CULTURALI E COMPETENZE

Obiettivi di apprendimento secondo quanto concordato nelle Riunioni Dipartimentali e nei Consigli di Classe.
Competenze
Sapere analizzare le componenti comunicative di una pagina pubblicitaria.

Saper organizzare una sequenza di attività progettuali.

Saper fare un prodotto di grafica pubblicitaria tramite l’uso di programmi nel laboratorio di informatica.

Saper giustificare il lavoro di grafica, motivandone i valori comunicativi .

Saper applicare coerentemente gli elementi di una comunicazione (visual, testo, ecc.).
Saper impaginare applicando griglie, tracciati, formati.
Saper applicare la teoria del campo, ed altre teorie dei vari periodi storici.

Saper gestire le fasi di stampa in laboratorio di informatica.
Sapersi organizzare rispettando i tempi di consegna.
Conoscenze
- Conoscere i momenti storici più importanti legati alla grafica pubblicitaria.
- Conoscere le modalità impaginative di visual e testi in alcuni periodi storici.
- Conoscere le varie fasi di approccio al progetto del prodotto di stampa.

- Conoscere i programmi di grafica.
- Conoscere gli elementi dell’ annuncio e la teoria per collocarli nel campo.
- Conosce la corporate identity.

- Conosce le problematiche legate alla realizzazione del PACKAGING.
STRUMENTI DI VERIFICA/VALUTAZIONE

STRUMENTI

	Lezioni frontali, il  libro di testo, materiali forniti dal docente .

Esercitazioni scritto grafiche in aula ed in laboratorio di informatica.
Sviluppo di elaborati con la guida del docente.
visite guidate e/o viaggi di istruzione.



FREQUENZA DELLE VERIFICHE (distinguere scritto e orale)

	Frequenti prove formative e due prove scritto-grafiche sommative a quadrimestre.



MODALITA’ E TEMPI PER LA COMUNICAZIONE DEI RISULTATI DELLE VERIFICHE  

	CRITERI  DI  VALUTAZIONE :

Nella valutazione si terrà in considerazione la partecipazione, l’ impegno per la materia, la progressione nell’apprendimento, la capacità di autonomia la predisposizione alla comunicazione anche sapendo applicare un valido e costante metodo di studio.

Comunicazione entro dieci giorni (prima della successiva prova sommativi) per le prove scritto-grafiche, tramite revisione e discussione individuale con il fine di individuare gli obiettivi.
ESPLICITAZIONE DEL LIVELLO DI SUFFICIENZA:

Si rimanda alla griglia adottata  (obiettivi minimi).



Strategie di intervento

Si ricorrerà ad una variegata utilizzazione di strategie metodologico/didattiche in relazione alla capacità di risposta del gruppo/classe estendendo una quantità di informazioni e scegliendo itinerari di lavoro, anche di gruppo, al fine di motivare ed adattare, in base alle singole necessità, consentendo anche per quanto possibile, una maggiore individualizzazione dell’insegnamento.
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	  N°


	Bl.tem/Moduli
	Competenze
	Abilità


	Conoscenze
	Metodo/
strumenti
	Tipologia 

verifiche
	copr (se presen)
	Collegamenti

interdisciplinari
	Tempo

previsto

	1
	IL LEGAME TRA LA SCRITTA ED IL VISUAL
(scontro di auto-l’ incidente)

	Saper INDIVIDUARE con coerenza la correlazione tra un testo ed un immagine, sviluppando ipotesi valide.
	Comprendere e saper applicare il metodo di lavoro e di ricerca progettuale rafforzando abilità critico-operative.
	Conoscere  gli elementi di un annuncio legandoli ad un periodo storico e ad uno specifico messaggio.
	Lezioni frontali, esercitazioni grafiche, revisioni individuali.

	Esercitazioni scritto-grafiche, questionari,
esercitazioni al computer.


	
	Storia delle arti visive, fotografia, pianificazione pubblicitaria.
	Settembre- Ottobre

	2
	La SCELTA efficace del VISUAL
(il centro per il benessere)


	Confrontare e classificare le diverse immagini  creando relazioni grafiche significative.


	Saper tradurre le strategie comunicative di un’azienda o di un ente in una serie pertinente di elementi.
	Conoscere  la tecnica e la sequenza delle varie fasi relative alla progettazione del prodotto grafico anche rapportandosi  a periodi ed autori del passato.
	Lezioni frontali, la progettazione grafica al computer.
	Esercitazioni scritto-grafiche, questionari,

esercitazioni al computer.
	
	Storia delle arti visive e tecnica pubblicitaria.
	Novembre-dicembre

	3
	IL PACKAGING
(contenitore per il latte)
	Riconoscere i diversi aspetti tecnologici e operativi della realizzazione del packaging.


	Scomporre gli elementi di un packaging seguendo  una metodologia finalizzata alla successiva rielaborazione progettuale.
	Conoscere  i componenti, i formati, la segnatura  e gli  elementi che caratterizzano il procedimento tecnico di realizzazione dello stampato.
	Lezioni frontali, analisi di elaborati stampati.
	Esercitazioni scritto-grafiche, questionari,

esercitazioni al computer.


	
	Storia delle arti visive, pianificazione pubblicitaria e fotografia.
	Dicembre-gennaio 2011

	4
	Manipolazione di IMMAGINI DIGITALI
	Saper scegliere il visual coerente e manipolarlo ai fini comunicativi.
	Sa utilizzare le funzioni di COREL DRAW.
	Conoscere  le potenzialità delle varie funzioni di COREL DRAW.
	Lezioni guidate nel laboratorio.
	Esercitazioni al computer.


	
	
	Gennaio e febbraio 2011

	5
	CORPORATE IDENTITY

	Applicare le conoscenze acquisite seguendo un giusto percorso operativo
utilizzando i programmi informatici, per una comunicazione aziendale.
	Saper evolvere concetti legati alla strategia aziendale per una efficace sintesi formale.
	Conoscere  la teoria e la prassi della strutturazione del campo (e della comunicazione d’ impresa) con costante progressivo esercizio di composizione organica di elementi comunicativi della marca.
	Lezioni frontali,  esercitazioni a gradualità crescente.
	Esercitazioni in laboratorio di informatica
	
	Storia delle arti visive e pianificazione pubblicitaria
	Febbraio – Marzo 2011

	6
	PHOTOSHOP
	Saper correlare le potenzialità del programma con le necessità comunicative del messaggio.
	Utilizzare le diverse funzioni del programma per manipolare gli elementi di una comunicazione.
	Conoscere le diverse funzioni di un programma di fotoritocco.
	Lezioni guidate al computer
	Esercitazioni al computer
	
	Storia delle arti visive, pianificazione pubblicitaria e fotografia
	Marzo - aprile

	7
	LA PAGINA PUBBLICITARIA
	Saper analizzare la varie componenti di un annuncio classificando tutti gli elementi che lo caratterizzano.
	Rielaborare un annuncio migliorandolo.
(sviluppare una consapevolezza critica)
	Conosce ed individua tutti gli elementi di un annuncio.
	Lezioni frontali interattive, esercitazioni grafiche.
	Esercitazioni al computer
	
	Storia delle arti visive, tecnica pubblicitaria e fotografia.
	Aprile - maggio


30 novembre 2011
 Firma del docente _____________________
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