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PIANO DI LAVORO

PROF.  MARCO TRASTULLI                 MATERIA:  PIANIFICAZIONE PUBBLICITARIA

CLASSE  4H

A.S.  2011/2012
ASSI CULTURALI E COMPETENZE

Obiettivi di apprendimento secondo quanto concordato in Riunioni Dipartimentali e Consigli di Classe.

Competenze

Richiami di tecnica pubblicitaria per approfondire le correlazioni legate alla pianificazione.

E’ in grado di individuare i legami tra le variabili del Marketing mix.
E’ in grado di  individuare come può essere segmentato un mercato.
Sa individuare e selezionare i mezzi e i veicoli più idonei interni al piano di MKTG.
E’ in grado di decodificare e utilizzare le figure retoriche.

Sa gestire, in base agli obiettivi, il piano di MKTG.
E’ in grado di cogliere i principali collegamenti per definire le strategie di un azienda.

Acquisizione del linguaggio specifico della disciplina.
Conoscenze

Conosce le strategie aziendali.

Conosce le figure retoriche utilizzate nella costruzione di un messaggio pubblicitario.

Conosce le caratteristiche e le potenzialità dei mass-madia.

Conosce gli elementi della comunicazione aziendale.
Conosce gli obiettivi e le strategie aziendali.

Conosce gli investimenti above e below the line.

Conosce la struttura della nuova agenzia in rete.

Conosce le caratteristiche dei new media (internet) e le caratteristiche del nuovo consumatore.

Conosce il ruolo svolto dalla marca nel mercato di un azienda.
Conosce il linguaggio specifico della disciplina.

STRUMENTI DI VERIFICA/VALUTAZIONE

STRUMENTI

	Lezioni frontali supportate dal  libro di testo, questionari, esercitazioni in laboratorio di informatica.



La misurazione del profitto terrà conto della  partecipazione, impegno e progressione nell’apprendimento, autonomia, capacità di comunicare e metodo di studio.

FREQUENZA DELLE VERIFICHE (distinguere scritto e orale)

	N. 2 VERIFICHE SCRITTE  sommative (per ogni quadrimestre),  periodiche prove scritte, scritto/grafiche ed orali (formative).



MODALITA’ E TEMPI PER LA COMUNICAZIONE DEI RISULTATI DELLE VERIFICHE  

	CRITERI  DI  VALUTAZIONE :

Immediata comunicazione per le prove orali. Entro dieci giorni per le prove scritte (o prima della verifica successiva). Riflessione sugli errori tramite revisione individuale

(per favorire l’ autocorrezione).
ESPLICITAZIONE DEL LIVELLO DI SUFFICIENZA:

 Per l’ esplicitazione  del  livello di suff. si rimanda alla griglia adottata dal Collegio docenti tenendo conto degli obiettivi minimi stabiliti.



Strategie di intervento

Si ricorrerà ad una variegata utilizzazione di strategie metodologico/didattiche in relazione alla capacità di risposta del gruppo/classe estendendo una quantità di informazioni e scegliendo itinerari di lavoro, anche di gruppo, al fine di motivare ed adattare, in base alle singole necessità, consentendo anche per quanto possibile, una maggiore individualizzazione dell’insegnamento.
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	N°

Ord
	Bl.tem/Moduli
	Competenze
	Abilità


	Conoscenze
	Metodo/

strumenti
	Tipologia 

verifiche
	copr 
(se presen)
	Colleg.interdisc
	Tempo

previsto

	1

	RIPASSO

	Sviluppo delle capacità di cogliere relazioni esistenti tra diversi fattori che caratterizzano e determinano il mercato.
	Sviluppo delle capacità di analizzare gli elementi fondanti del marketing, del target e del mercato per creare un messaggio coerente legato ad un contesto.
	Approfondimento delle conoscenze delle variabili del marketing, del target, il mercato, della segmentazione.
	Lezioni frontali, testo, questionari.
	Questionari.
	
	Progettazione grafica e fotografia
	SETTEMBRE

	2

	SEGMENTAZIONE E MKTG MIX
	E’ in grado di individuare la finalità della segmentazione per comunicare correttamente il messaggio.
	E’ capace di cogliere la relazione tra diversi obiettivi di comunicazione, utilizzando gli strumenti per rivolgersi alla target audience.
	Conosce le diverse forme di comunicazione in funzione del target e dei problemi di pricing.
	Lezioni frontali, testo, questionari.
	Prove scritte e orali
	
	Progettazione grafica e fotografia
	OTTOBRE

	3

	IL TARGET
	Acquisire la capacità di comunicare utilizzando anche i new media.


	E’ in grado di individuare le funzioni dei new media in una comunicazione pubblicitaria.
	Conosce le caratteristiche generali dei new media e le caratteristiche del consumatore.
	Lezioni frontali, testo, questionari.
	Prove scritte e orali
	
	Progettazione grafica e fotografia
	NOVEMBRE/DICEMBRE

	4

	IL PIANO DI MKTG
	E’ in grado di cogliere le relazioni tra i diversi fattori che compongono il piano di MKTG.
	E’ in grado di individuare le azioni di marketing legate alla marca e di analizzare le componenti del suo valore e del suo significato per pianificare il MKTG aziendale.
	Conoscere  la marca e gli elementi che determinano il suo valore la struttura del piano il rapporto tra obiettivi e strategie, il budget pubblicitario.
	Lezioni frontali, testo, questionari.
	Prove scritte e orali
	
	Progettazione grafica e fotografia
	DICEMBRE/GENNAIO

	5
   
	GLI OBIETTIVI DI UN AZIENDA
	E’ in grado di cogliere le relazioni tra obiettivi che vengono scelti dai professionisti della comunicazione pubblicitaria.
	E’ in grado di cogliere la complessità delle relazioni funzionali convergenti nella determinazione degli obiettivi aziendali.
	Conoscere  l’ articolazione e lo sviluppo degli obiettivi aziendali dai quali hanno origine le strategie.
	Lezioni frontali, testo, questionari.
	Prove scritte e orali
	
	Progettazione grafica e fotografia
	FEBBRAIO/MARZO

	6


	LE STRATEGIE
	E’ in grado di sviluppare la capacità di mettere in relazione gli obiettivi, le strategie, contestualizzando in una precisa condizione di mercato.
	E’ in grado di elaborare un’ azione strategica aziendale in relazione ad obiettivi, strategie, budget, utilizzando opportune comunicazioni.
	Conoscere le azioni strategiche di un azienda.
	Lezioni frontali, testo, questionari.
	Prove scritte e orali
	
	Progettazione grafica e fotografia
	APRILE/MAGGIO
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