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PIANO DI LAVORO

PROF. Marco Trastulli               MATERIA:  PROGETTAZIONE GRAFICA
CLASSE  5H
A.S.  2011/2012
ASSI CULTURALI E COMPETENZE

Obiettivi di apprendimento secondo quanto concordato in Riunioni Dipartimentali e Consigli di Classe.
Competenze
Richiami e approfondimenti relativi a competenze acquisite negli anni precedenti..

Saper comporre un elaborato grafico nel rispetto delle regole tipografiche ed espressivo-cominicative.

Saper realizzare attraverso programmi informatici l’artefatto grafico ideato e precedentemente progettato.

Saper sviluppare in modo autonomo il progetto sino alla presentazione di un book professionale.

Saper sviluppare graficamente il tema dato con  un linguaggio creativo e pertinente alle richieste della committenza nel rispetto dei tempi assegnati.
Saper applicare tecniche relative a procedimenti di stampa e produzione di elaborati grafici in relazione a schemi tipografici, attraverso l’uso corretto delle gabbie d’impaginazione.

Saper sviluppare graficamente il tema dato con  un linguaggio creativo e pertinente alle richieste della committenza , nel rispetto dei tempi assegnati.

Saper  impostare il file grafico  per la pre-stampa.

Conoscenze
-Conoscere lo sviluppo storico e contemporaneo  della grafica pubblicitaria e della comunicazione in generale.

-Conoscere le caratteristiche espressive dei carattere tipografici e saper rapportare un visual con un testo scritto.

-Conoscere i principi metodologici -progetuali  attraverso i quali si sviluppa un’idea creativa: dall’analisi alla sintesi.

-Conoscere in modo sufficiente i programmi informatici  di grafica vettoriale e di fotoritocco.
- Conoscere i principi della struttura dell’annuncio e la giusta collocazione degli stessi nello spazio compositivo.

STRUMENTI DI VERIFICA/VALUTAZIONE

STRUMENTI

	Lezioni frontali supportate dal  libro di testo ed integrate dalle dispense fornite dal docente .

Esercitazioni scritto grafiche.

Elaborazioni su  supporti tradizionali e multimediali.

Presentazione ed impaginazione degli elaborati.
 Libro di testo,uso di laboratori di informatica, visite guidate e/o viaggi di istruzione, ecc.)

Misurazione: partecipazione, impegno e progressione nell’apprendimento, autonomia, capacità di comunicare e metodo di studio.



FREQUENZA DELLE VERIFICHE (distinguere scritto e orale)

	Frequenza: tre prove scritto-grafiche a quadrimestre.



MODALITA’ E TEMPI PER LA COMUNICAZIONE DEI RISULTATI DELLE VERIFICHE  

	CRITERI  DI  VALUTAZIONE :

Immediata comunicazione per le prove scritto-grafiche. Riflessione sugli errori e  autocorrezione.

ESPLICITAZIONE DEL LIVELLO DI SUFFICIENZA:

 Per l’ esplicitazione  del  livello di suff. si rimanda alla griglia adottata dal Collegio docenti.




DOCENTE: Marco Trastulli      MATERIA : …PROGETTAZIONE GRAFICA

CLASSE : 5H  


	N°

Ord
	Bl.tem/Moduli
	Competenze
	Abilità


	Conoscenze
	Metodo/
strumenti
	Tipologia 

verifiche
	copr (se presen)
	Colleg.interdisc
	Tempo

previsto

	1
	LO SHOPPER

	Saper curare con logica e creatività gli elementi dello stampato, nel rispetto della funzionalità del supporto.
	Comprendere e saper applicare i principi attraverso i quali si caratterizza la comunicazione visiva.
	Conoscere  le funzioni comunicative dello stampato e i formati che lo compongono.
	Lezioni frontali,  progettazione grafica ed esecutivi realizzati al computer
	Tavole grafiche
	
	Storia delle arti visive, pianificazione pubblicitaria e fotografia 
	Settembre

	2
	L’ANNUNCIO

	Saper sviluppare e progettare un annuncio riconoscendone gli effetti percettivi e i significati che ne derivano.
	Saper tradurre le strategie comunicative di un’azienda o di un ente in una sintesi formale, altamente comunicativa.
	Conoscere le funzioni principali del linguaggio visivo contenute in ogni annuncio o immagine in genere.
	Lezioni frontali,  progettazione grafica ed esecutivi realizzati al computer
	Tavole grafiche
	
	Storia delle arti visive e tecnica pubblicitaria e fotografia
	Ottobre

	3
	L’ OPUSCOLO


	Saper riconoscere le diverse segnature sino ad individuarne  una propria.
Organizzare e impaginare in modo preciso e dettagliato tutti gli elementi che compongono la pagina.

	Essere in grado di individuare le scelte operative per modificarle secondo criteri e processi esecutivi ed esteticamente validi.
	Conoscere  i componenti dello stampato editoriale, in particolare le gabbie d’impaginazione, la numerazione, ecc.
	Lezioni frontali,  progettazione grafica ed esecutivi realizzati al computer
	Tavole grafiche
	
	Storia delle arti visive, tecnica pubblicitaria e fotografia.
	Novembre dicembre

	4
	L’ETICHETTA


	Saper ideare e realizzare tramite metodologie specifiche l’etichetta di un prodotto.
	Saper cogliere e interpretare le informazioni presenti  su di un’etichetta.
	Conoscere  i requisiti tecnici per l’ideazione e la realizzazione di  un’etichetta.
	Lezioni frontali,  progettazione grafica ed esecutivi realizzati al computer
	Tavole grafiche
	
	Storia delle arti visive, tecnica pubblicitaria e fotografia.
	Gennaio 

	5
	IL PACKAGING

	Saper realizzare un packaging  tenendo conto degli obiettivi di comunicazione.
	Saper cogliere e interpretare le informazioni presenti sulle confezioni allo scopo di esaltarne l’impatto visivo.
	Conoscere  i requisiti tecnici per l’ideazione e la realizzazione di  un packaging.
	Lezioni frontali,  progettazione grafica ed esecutivi realizzati al computer
	Tavole grafiche 
	
	Storia delle arti visive, tecnica pubblicitaria e fotografia.
	Gennaio-febbraio

	6
	LA RIVISTA 
	Saper analizzare e interpretare un tema traducendolo in strategie comunicative da realizzare attraverso sintesi visive.
	Saper usare le tecnologie e attuare le procedure necessarie alla realizzazione della rivista e in particolare della copertina.
	Conoscere le diverse fasi operative necessarie per manipolare un’ immagine e dare enfasi visiva alla copertina e alla testata.
	Lezioni frontali, esercitazioni grafiche, realizzazione eseguite al computer
	Tavole grafiche
	
	Storia delle arti visive, tecnica pubblicitaria e fotografia.
	marzo

	7
	LA PAGINA PUBBLICITARIA

	Saper scegliere le tecniche più idonee alla realizzazione del compito da svolgere.
	Rielaborare un annuncio in maniera personale e originale con finalità comunicative diverse da quelle originarie.
	Conoscere le problematiche tecniche e le funzioni comunicative relative alla progettazione della pagina pubblicitaria.
	Lezioni frontali, esercitazioni grafiche, realizzazione eseguite al computer
	Tavole grafiche
	
	Storia delle arti visive, tecnica pubblicitaria e fotografia.
	aprile

	8
	IL MANIFESTO

	Saper elaborare, strutturare il segno e la forma seguendo shemi logici, funzionali ed espressivi.  
	Organizzare e coordinare con logica e gusto estetico l’immagine comunicativa.
	Conoscere i principi della struttura dell’annuncio e la giusta collocazione degli stessi nello spazio compositivo.
	Lezioni frontali, tavole grafiche ed esecutivi realizzati al computer.
	Tavole grafiche
	
	Storia delle arti visive, tecnica pubblicitaria e fotografia.
	maggio
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